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VAMOS ESPALHAR A

OLIDARIEDADE?

Em 2025, a 52 edicao da campanha
alcancou a meta e beneficiou 3006
familias por meio da entrega de:

ALIMENTO KIT ALIMENTOS

FESTIVOS

KIT HIGIENE




OBJETIVOS DA

Garantir a seguranca Fazer do Natal um momento Fortalecer as instituicoes
alimentar de familias magico, marcado pela sociais selecionadas por meio
em situacao de solidariedade, realizacao da capacitacao em primeiros
vulnerabilidade social de desejos e pela criacao socorros e do desenvolvimento
de memorias de uniao e organizacional

harmonia




Como acao de fortalecimento institucional,
sera oferecido as organizacbes sociais
contempladas um Curso de Primeiros
Socorros Infantil, com 5 horas de duracao
e alinhado as diretrizes da Lei Lucas (Lei n©
13.722/2018).

A capacitacao sera gratuita, com vagas
para até 5 participantes por instituicao, e
acontecerd nos dias 10/02 e 10/03,
preparando as equipes para agir com
seguranca em situacées de emergéncia
envolvendo criancas e fortalecendo as
praticas de cuidado no cotidiano das
organizacoées.

OBJETIVOS DA




CINSTITUIGOES

BENEFICIADAS

CPROGESSO SELETIVO GCRITERIO DE SELEGAO

200

regiao publico receita anual
de atuacao alvo da instituicao

Instituicoes

selecionadas

* Abertura: 15/out
* Encerramento: 20/out

98

Instituicoes

INscritas No processo




CINSTITUIGOES

BENEFICIADAS

¥ Alcando Velas ¥ Centro Assistencial Cruz de Malta
¥ ALIVI ¥ Centro Comunitério Ludovico Pavoni
¥ Associacdo Azarias CJ Centro para Juventude Perus ¥ CEMIR

¥ Associacdo Bruna Rosa ¥ Creche Tia Lourdes

¥ Associacao Chega a Hora é Essa ¥ Instituto Heleninha

¥ Associacdo de Anemia Falciforme do Estado de SP 3 Instituto Inovha

¥ Associagdo Sorriso do Futuro ¥ Instituto Rainha da Paz Sitio Conceicgéo
¥ Associacdo SOS Vida ¥ Instituto Som da Vida _ L.
3} CAEMI/ASP ¥ LUMEN mstltwgoes
beneficiadas
3 Caminhando para o Futuro ¥ Mulheres Valentes Centro |3 M
3 Casarso Brasil ¥ ONG Sementes do Amanh3
Zona Leste | 5
¥ Casa Dia Coexistir ¥ Recanto Luz Divina
L . o Zona Qeste | 3
¥ Casa do Tiaminho ¥ Saica Casa Limiar

ZonaSul |8 B
ZonaNorte |5

GrandeSP |2 W



CRITERIOS DE AVALIACAO

CINSTITUIGOES BENEFIGIADAS

Receila Piblico~abys.

Criancas e Adolescentes

15%

8%

8%

50%

19%

13 [ Até R$100 mil 5 B Entre R$100 mil e R$ 250 mil
2 Entre R$ 250 mile R$ 500 mil 2 [ Entre R$ 500 mil e R$ 1 milh&o

4 B Acimade R$ 1 milhdo



3.006 23 Ton 6To 12.024

familias de alimentos de itens de pessoas impactadas
beneficiadas doados higiene doados

€
A
28

Instituicoes sociais patrocinadores empresas participantes
contempladas




CDEPOIMENTOS

A Campanha Desejos de Natal é uma
iniciativa de cuidado e protecao que garante
dignidade as familias beneficiadas, valoriza
a autonomia das criancas ao permitir que
escolham seus proprios brinquedos,
oferece alimentos e kits de higiene, além de
fortalecer as instituicées socials com
capacitacago em Primeiros Socorros,
promovendo seguranc¢a, esperangca e

bem-estar comunitario. ’ ’

Marcella Venchiarutti 4 J

Coordenadora de Projetos
Sociais - CVSP

™ 1

~

A cada edicdo, a Campanha Desejos de
Natal reafirma sua forca de mobilizacdo que
conecta empresas parceiras, organizagoes
sociails e voluntarios em torno de um
objetivo comum. Em 2025, essa articulacao
se consolidou de forma ainda mais
estratégica, fortalecendo a efetividade da
campanha e garantindo que o apoio coletivo
se traduzisse em um Natal mais digno para
milhares de familias. ’ ’

Jorge Andreatta |
Gestor de Projetos | J

Sociais - CVSP




CDEPOIMENTOS

~

Participar da campanha Desejos de Natal foi
emocionante. Cada cesta entregue

\

A equipe ficou encantada com a qualidade

representava mais do que alimentos: era . .
P q da campanha, dos brinquedos e dos itens

esperanca e carinho chegando as familias.

, , adicionais que so veio agregar na qualidade
Ver os sorrisos das criancas fez todo

de vida do publico atendido.

esforco valer a pena.

LUMEN Associacao de

Assisténcia ao Deficiente
Neuromotor e/ou Mental

Associacao Azarias CJP

CJ Centro para CENTRO PRRR JUVENTUDE
Juventude Perus W




CDEPOIMENTOS

As criancas ficaram muito felizes, pois nao
esperavam  brinquedos de tao boa
qualidade, achavam que ganhariam algo
muito mais simples, e ao receberem o0s
brinquedos ficaram felizes e teve criancga,
que disse: “Que maravilha, nunca penseiem
ter um lego tao grande” e outra crianga
disse: "A boneca mais bonita que ganhei”,
uma das maes: “Essa cesta vai deixar nosso
natal mais tranquilo”

\ Instituto -

~

Inovha

~

A entrega dos presentes de Natal doados
pela Cruz Vermelha foi um momento de
muita emocao e alegria. As criancas
receberam 0s presentes com SoOrrisos no
rosto e brilho nos olhos, tornando o Natal
mais especial para cada uma delas. A acao
levou carinho, esperanca e a certeza de que
elas ndo estao sozinhas, reforcando a
iImportancia da solidariedade e das

parcerias que transformam vidas.

K o] \le ’ ’

Sementes
do Amanha

Sementes
“Amanha
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Dados de Midia

16.416.847

pessoas impactadas

1.200

acessos ao site

139.105

alcance nas redes sociais @ 306'513'233

total de visualizacdes

34.685 ©) rs11.423.974,10

pontos digitais (telas) @ valor em midia (bonificado)

*Dados apontados pelas empresas RZK e Eletromidia

..\g;.@/’/,
Doe um Natal
completo

8 aesperanga que
transforma.

Doe um Natal
completo Do ji!

Alimento que nutre,

brinquedo que alegra
e a esperanca que %
transforma. .

Eletromidia
34 171 pontos digitais 514 pontos digitais

e fTerminais de Onibus
da Zona Norte, Zona Sul,
Zona Leste e Zona Oeste

e Edificios comerciais e residenciais
e Pontos de onibus
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- SKIT HIGIENE — GESTA BASIGA CKIT FESTIVO
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Seu apoio € ESSENCIAL e faztoda a DIFERENCA!
OBRIGADO por caminhar ao nosso lado.

Juntos TRANSFORMAMOS O NATAL de

MILHARES de familias.




DADOS

FINANGEIROS

Doacao Pessoa Juridica Rs 210.779,05 89%

Cesta Basica RS 121.713,25 52%

Doacao Pessoa Fisica RS 8.642,60 4%
Brinquedos RS 29.405,36 12% ,
- ’ Gincana Colaboradores RS 15.922,97 7%
Despesa Operacional RS 23.532,62 10%
FEO VAV e RPN AN\ [ VW RS 235.344,62 100%
Recursos Humanos RS 20.480,00 9%
Insumos RS 18.001,44 7%
Despesa Administrativa RS 13.324,83 6%
Logistica RS 8.88712 4%
TOTAL CUSTOS DA CAMPANHA RS 235.344,62 100% @W d@ %Wd
R$250.000,00
R$210.779,05
B Brinquedos R$200.000,00
' Cesta Basica
B Despesa Administrativa R$150.000,00
B Despesa Operacional
B Insumos R$100.000,00
| Logistica R$15.922,97 R$8.642,60
B Recursos Humanos R$50.000,00 _

B Doacso Pessoa Juridica B Gincana CVSP Doagdo Pessoa Fisica




OBRIGADO

Patrocinadores

SUM]TOMO INSTITUTO P
CHEMICAL = CURY JMondlelez,

International




OBRIGADO

Apoiadores de Midia
‘ JCDecaux R4LA digital ﬁ eletromidia

Doadores de Suprimentos

\ valgroup  &’DECATHLON %}) Eurofarma  INSTITUTOABIHPEC

atde, bem-estar e responsabilidade s




OBRIGADO

Apoiadores Institucionais

concreserv'  pstech  BAIN( ReEus OPY

health

@ coloude ‘ 2025

. bgc liquidez MAXVIRIL %EQMAE,_

r|'E'ﬂlI_-Il-Esi;:uT%IE:HI () Daiichi-Sankyo

Changes for the Better



O QUE VEM PORAL..

Mantenha-se
Atualizado sobre
nossas acoes

e campanhas

Siga nossas redes sociais



Ajudar quem precisa.
Esse € o compromisso da Cruz Vermelha Sao Paulo.
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Av. Moreira Guimaraes, 699, Indianépolis
@cruzvermelhasaopaulo
cruzvermelhasaopaulo.org.br



